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ETAPE 4
Obtenir le soutien des groupes d'intérét

Cliquez ici pour consulter l'annexe « Eléments a prendre
en considération selon le public visé » de la publication

de I'Organisation mondiale de la santé, Halte a l'épidémie
mondiale de maladies chroniques: guide pratique pour une
sensibilisation réussie. ISBN 92 4 159446 2,1SBN 978 92 4
159446 2. Genéve: OMS; 2006, page b1.

Cliquez ici pour consulter 'annexe « Messages de 'OMS
susceptibles d'étre adaptés a des publics spécifiques » de
la publication de I'Organisation mondiale de la santé, Halte a
l'épidémie mondiale de maladies chroniques: guide pratique
pour une sensibilisation réussie. ISBN 92 4 159446 2, ISBN
978 92 4 159446 2. Genéve: OMS; 2006, page 52.

Cliquez ici pour consulter 'annexe « Eventuels porteurs
du message en fonction du public cible » de la publication
de I'Organisation mondiale de la santé, Halte a l'épidémie
mondiale de maladies chroniques: guide pratique pour une
sensibilisation reussie. ISBN 92 4 159446 2,1SBN 978 92 4
159446 2. Geneve: OMS; 2006, page b5.

Cliquez ici pour consulter le « Modéle de 'OMS pour choisir
d’éventuelles méthodes de plaidoyer» dans la publication

de I'Organisation mondiale de la santé, Cancer Control:
Knowledge into Action: WHO Guide for Effective Programmes:
Module 6: Policy and Advocacy. Geneve: Organisation mondiale
de la santé; 2008, page 30.


https://apps.who.int/iris/handle/10665/43513
https://www.who.int/about/communications/relevant/tailoring-messages
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/books/NBK195422/pdf/Bookshelf_NBK195422.pdf

